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Definitioner

Sponsring ar en affarsdverenskommelse mellan tva parter som bygger pa tjanster och
gentjanster. Sponsring ska ge kommersiella och sociala fordelar.

Sponsring skall inga som en del av foretagets marknadskommunikation och ge féretaget
gott anseende. Den sponsrade ger vissa formaner till sponsorn och far som motprestation
kontanta medel, varor eller tjanster.

Syfte

Motiven for sponsring ar att uppna ett dmsesidigt utbyte av varden.

Exempel pa varden ar att 6ka kannedomen om Bor6é och vara karnvarden, ge
kommersiella fordelar, attrahera nya medarbetare, utveckla natverk, starka befintliga och
skapa nya kundrelationer, 0ka den interna stoltheten och engagemanget i foretaget.

Boros sponsring ska leda till att varumarket uppfattas positivt och darmed starks pa den
Nordiska marknaden. Genom var exponering vill vi primart na ut till kunder samt potentiell
och befintlig arbetskraft. Nar ny arbetskraft soker sig till branschen vill Bor6 vara
forstahandsvalet i arbetskraftens val.

Riktlinjer

e Bord ska delta i evenemang som haller hég kvalitet, har god struktur, inger
trygghet, ar nytankande och som stravar efter att framja lagbygge. Bords
varumarke ska exponeras tydligt i sammanhang som pa alla satt upplevs som
positiva hos Bords malgrupper. Bords varumarke ska exponeras i enlighet med den
grafiska profilen. Sponsring ska vara en valplanerad kommunikationsaktivitet och
nyttjas fullt ut och pa basta satt. | samrad med de ansvariga i respektive férening
ska ett individuellt anpassat avtal tas fram for hur sponsringen ska utformas.

e Bord ska sponsra idrottsverksamhet som har tydliga mal och som har en stravan att
framja ungdomsidrott.

Bor6 ska fokusera pa:

- Engagemang i verksamheter som 6verensstammer med foretagets varderingar,
alltsa har koppling till Bords karnvarden

- Engagemang i verksamheter som involverar manga manniskor

- Att delta i evenemang dar tid, kraft, villa och engagemang finns for att formedla
Bords varumarke pa ratt satt

- Vi skall sponsra verksamhet som ger ett mervarde for BoRds personal

- Aktiviteter som Bords personal visar stort intresse i

- Verksamhet med god medial bild

- Att engagera och stotta det lokala samhallet
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Beslut

Beslut om sponsring fattas enligt Borékoncernens gallande beslutsordning. Beslut skall
alltid grundas pa foretagets intressen. Samrad och information ska ske med
Sponsringsgruppen.

Vi sponsrar inte:

- satsningar som inte kan passas in i gallande budget/marknadsplan (revidering kan
sjalvklart goras for att fanga upp intressanta projekt)

- verksamheter som ar uppenbart skadliga for miljon

- verksamheter med politiska eller religidsa undertoner

- verksamheter som riskerar att skada var verksamhet eller strider mot Boros
varderingar

- projekt dar sambandet med Bords verksamhet ar svagt eller saknas

Beslutanderatt

Beslutanderatt i sponsringsarenden har Sponsorgruppen dar Marknadsansvarige, Vice VD
och VD ingar.

All sponsring ska finnas i marknadsplan och budget, vilken godkénns av Sponsorgruppen
och faststalls av VD.

Sponsorgruppen analyserar dvergripande infor varje budgetar de angivna satsningarna
som informationsunderlag at ledningsgruppen for att se om sponsringsinsatserna kan
kraftsamlas.

Ekonomi och kontroll

Eftersom all sponsring ska planeras och budgeteras ska sponsring ocksa alltid anges i
redovisningen med sarskilt kostnadsslag, sa att summorna vid behov eller med
regelbunden revision kan foljas upp och utvarderas.



